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‘ Esposizioni. A dicembre l'inaugurazione della seconda edizione - In due anni registrati 33mila visitatori

Il Museo del Gioiello si rinnova

@ [1n poco meno di due anni ha
registrato pitt di 33mila visitato-
ri, vuoi per la collocazione - la
bellissima Basilica Palladiana,
cameo architettonico del XVI
secolo, patrimonio dell'Unesco
dali9g4,nelcuoredelcentrosto-
rico di Vicenza -, vuoi per il pre-
giodell’esposizione-gioiellisto-
rici, moderni, avveniristici, pez-
zi unici d’autore, monili dalla
preziosita senza prezzo.
IIMuseodel Giojellodi Vicen-
za & primo in Italia e uno dei po-
chialmondo dedicatoesclusiva-
mente al gioiello. E stato inaugu-
rato il 24 dicembre 2014 € si pre-
para, il prossimo dicembre, ad
inaugurare la seconda edizione
2017-18 conun’esposizione com-
pletamente rinnovata. Il museo,
infatti,ideatoegestitodaFieradi
Vicenza, in partnership con il
Comune, & stato progettato per
offrire ai visitatori un’inedita vi-
sione di spazio multifunzionale
che prevede il rinnovamento

Sono nove lesaleatema
all'interno della Basilica
Palladiana: Simbolo, Magia,
Funzione, Bellezza, Arte,
Moda, Design, Icone e Futuro

biennale dei gioielli esposti, ren-
dendolounluogo davisitare con
continuita. Lo spazio di oltre 410
metri quadrati, curato e diretto
da Alba Cappellieri, professore
di Design del Gioiello al Politec-
nico di Milano e principale stu-
diosa del settore in Italia, offre
un’originaleedeterogeneaespe-
rienza estetica e conoscitiva. La
convivenzatra unluogo iconico
come la Basilica Palladiana e un
allestimento innovativo proget-
tato dalla designer Patricia Ur-
quiola,donaal Museounavalen-
za artistica significativa. Nove
sale espositive accompagnano i
visitatoriinunpercorsoneltem-
po e nelle culture, dalla preisto-
ria al futuro: Simbolo, Magia,
Funzione, Bellezza, Arte, Moda,
Design, Icone e Futuro.

1 format espositivo con le sue
sale tematiche perilnuovobien-
nio rimarra invariato, ma acco-
glieraun’ineditaselezione dicir-
ca 400 gioielli, di assoluta eccel~

lenza e prestigio, selezionati in
baseallasensibilitadeinuovicu-
ratoricoinvolti: Glenn Adamson
Direttore MAD - NY (Sala Sim-
bolo); Cristina Del Mare Antro-
pologa (SalaMagia); Alessandra
Possamai Storico (Sala Funzio-
ne); NicolasBosVan Cleef & Ar-
pel- CEO (Sala Bellezza); Helen
DruttCriticoe collezionista (Sa-
la Arte); Stefano Piaggi Diretto-
re Archivio Anna Piaggi (Sala
Moda); Alba Cappellieri e Mar-
co Romanelli Architetto(Sala
Design); Paola Venturelli Stori-
co (Sala Icone); Odoardo Fiora-
vantiDesigner (Sala Futuro).
Recente &, poi, la collabora-
zione tra Fiera di Vicenza e Mu-
seimpresa-l'associazioneitalia-
na Archivi e Musei d'Impresa
natanel 2001 per iniziativa di As-
solombarda e Confindustria -
che annuncia I'ingresso del Mu-
seo vicentino nell’associazione,
inaugurando cosi una nuova ca-
tegoria dedicata all’eccellenza

dellagioielleria e oreficeria ma-
de inItaly. «Grazie alla collabo-
razione con Museimpresa - ha
commentato il presidente di Fie-
radiVicenza Matteo Marzotto -
si apre al Museo del Gioiello la
straordinaria opportunita di va-
lorizzare ancor pit1 il grande pa-
trimonio di storia e artigianalita,
conoscenzaebellezzadell’orefi-
ceria e della giojelleria italiana e
internazionaley.

11 player fieristico si unisce
cosi alla mission di Museimpre-
sa, che & quella di offrire attra-
versole imprese unaricca pano-
ramica della storia produttiva,
culturale e progettuale del no-
stro Paese e delle sue eccellenze
neiprincipalisettoridelMadein
Italy, dal design, al food, allamo-
da, introducendo da oggi anche
il mondo degli accessori e del
lusso trasversale.
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